Comportamento elettorale e mercato politico

Fausto Anderlini

1. Ceto politico, macchina di parti-
to, bene-voto

Non si pud non partire da quel
quadro teoretico, la cui prima e piu
coerente definizione si deve a J.
Schumpeter,! per il quale le con-
sultazioni elettorali di tipo demo-
cratico possono essere ricondotte al
concetto di mercato politico. Se-
condo questa teoria la competizione
elettorale fra i partiti & paragonabi-
le ad una lotta di concorrenza che
ha come protagonisti i partiti stessi
¢ gli uomini politici (anziché le im-
prese e gli imprenditori o i mana-
gers), come contesto l'elettorato (an-
ziché i consumatori) e come oggetto
il voto (anziché i beni). Il ceto po-
litico, la macchina di partito, il be-
ne-voto, Ulelettore, danno vita, es-
sendone luoghi costitutivi struttura-
li, al mercato politico, secondo logi-
che che riconoscono come proprio
specifico ed irriducibile strumento
comunicativo il potere.

La teoria del « mercato politico »,
cosl come inizia a strutturarsi in
iSchumpeter e piti generalmente nelle
teorie élitistiche, per poi svilupparsi
nelle concezioni « poliarchiche » del-
la democrazia, fornisce, per cosi di-
re, una visione dall’alto del sistema
politico, che sposta immediatamen-
te il terreno dell’analisi oltre gli ar-
caici epistemi illuministico-antropo-
centrici che hanno tradizionalmente
costituito l'ossatura della teoria del-
la democrazia 2.
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Il trasferimento del paradigma del
mercato alla sfera politica non im-
plica affatto I'adeguamento di que-
st’ultima alle esangui proposizioni lo-
giche del cardinalismo neoclassico 2.
Come non v’& una sovranitd del con-
sumatore a regolare I'interazione del
mercato e la purezza dello scambio
dei « fattori», cosi non v’& nessu-
na sovranitd dell’elettore che nel
mercato politico delinei ideali dia-
grammi di preferenze, Per Schumpe-
ter il politico si configura in una
propria irriducibile autonomia, espri-
me una propria densitd specifica. 1l
« primum mobile » 4 del sistema &
comunque l'autofondazione dell’éli-
te politica (il ceto politico). Essa si
forma prima dello scambio; esiste
in funzione di questo ma non ¢ af-
fatto il casuale residuo finale del
‘meccanismo di mercato.

La «ragione di scambio» non
coincide affatto con la formazione,
dal basso, della volonti, non si da
ciod alcuna correlazione lineare fra
mercato e « sovranitd ». La ragione
dello scambio & piuttosto l'acquisi-
zione del bene voto, come mezzo di
legittimazione formale dell’élite po-
litica che si autopropone. E la mac-
china di partito ne costituisce l'ap-
parato strumentale. Questa visione,
ancorché non coincidere con la sem-
plice trasposizione del paradigma
cardinalista neoclassico alla dimen-
sione politica, prende corpo proprio
dalla rivisitazione critica di questo
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paradigma, cui viene contrapposta
la densitd sociale del processo eco-
nomico i cui attori, nell’epoca mono-
polistica, appaiono irrigiditi nelle
grandi organizzazioni d’interesse anzi-
ché atomizzati quali portatori puri
di « fattori » in ruoli pre-formalizzati.
Il mercato politico, in altre parole,
presuppone la piena acquisizione de-
gli elementi di politicita che hanno
invaso il mercato capitalistico e, in
genere, la dimensione dell’econom:i-
co, corrompendone ogni autonomia
presunta.

Proseguendo l'analogia il mercato
politico pud essere figurato, priori-
tariamente, come mercato di capitali
in cui, per parafrasare Marx, entra-
no come attori, in primo luogo,
« dealers and dealers », quindi « dea-
lers and consumers »: mercato di ca-
pitali e mercato di merci, circolazio-
ne capitalistica e circolazione mer-
cantile, C@ prima 'autofondazione
della lotta di potere #el ceto politi-
co, quindi lo scambio concorrenzia-
le con I’elettorato. Non & sorprenden-
te notare come le rivisitazioni neo-
liberali del « mercato politico » ap-
paiano assolutamente contestuali al
radicale misconoscimento di questi
due livelli nel liberismo economico:
quel misconoscimento contro cui, in
differenti contesti e con differenti
referenti, si appuntd la critica mar-
xiana, prima, quella keynesiana, poi.
La rimozione di questa fondamen-
tale distinzione dei due circuiti della
circolazione (tanto economica che
politica) & infatti alla base di tutte
le visioni «armoniche» del mer-
cato, giacché & proprio in essa che
& posta la possibilita della separa-
zione-crisi5 (come sopraffazione del
meccanismo di valorizzazione su
quello di scambio, in campo econo-
mico, d’'onde, marxianamente, « spro-
porzioni, sottoconsumo, sovraccumu-
lazione », « blocco della ritraduzione

del risparmio ad investimento », in
Keynes; come conflitto fra centraliz-
zazione dei meccanismi di gestione
del potere e socializzazione/diffu-
sione della politica su scala di massa,
in campo politico). Ma I'analogia
pud essere estesa anche alla funzio-
ne ed alla natura del bene-voto. Pit
che al bene-merce il bene-voto puo
essere paragonato alla merce-mone-
ta. Da un lato il bene-voto, come la
moneta in quanto segno di valore ¢
mezzo di circolazione ¢, & il medium
espressivo formale della « circolazio-
ne di sovranitd », dall’altro, come la
moneta ¢ cristallizzazione di valore
astratto, esso & la base fiduciaria (ve-
ra e propria « riserva aurea ») la cui
appropriazione attribuisce potere le-
galizzato a chi se ne appropria. Nel
pensiero neo-liberale questi attributi
vengono eclissati in un unico circui-
to. Nella modellizzazione politologica
ad esso corrispondente le determi-
nanti formali della rappresentazione
riescono tuttavia a « chiudere » solo
postulando una completa riduzione
delle motivazioni soggettive dell’elet-
torato alle logiche ed ai criteri d
razionalitda che del modello sono
proprii. La molteplicita motivazio-
nale del comportamento di voto in
altre parole viene a forza ricondotta
a quei modelli di razionalita formale-
strumentale’ intrinsecamente con-
nessi al sistema di mercato. Ma que-
sta condizione di « ottimo », cosi co-
me l'equilibrio di piena occupazione,
corrisponde ad #n caso molto parti-
colare, comunque non generalizza-
bile.

I1 mercato politico, per non incor-
rere in queste ipostatiche rappresen-
tazioni 8, deve dunque essere analiz-
zato con riferimento ai due momen-
ti della circolazione evidenziati, in
altre parole, per rapporto alla com-
petizione elettorale, sia dal lato del-
le condizioni d'offerta (ciod a dire
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dal lato della struttura motivazionale
del comportamento ‘di voto), .sia dal
lato  delle” condizioni di ‘domanda
(con riferimento alle lotte interparti-
tiche’ per 1acquisizione del bene-vo-
to). - . :

2. Le condt'_zz:on-i d’offerta.

In considerazione delle « condi-
zioni- d’'offerta » si pud ricorrere ad
una ‘recente formulazione tipologica
che stilizza in tre «tipi ideali » il
comportamento di voto: voto d’opi-
nione, voto di scambio, voto d’appar-
tenenza ®.

- Il prototipo ideale del mercato
politico -& certamente costituito *dal
cosiddetto voto di opinione. Il voto
¢ in tal caso il segno-valore di una
transazione nella  quale ‘il consenso,
‘ovvero la-delega fiduciaria ad un de-
terminato ceto politico, viene scam-
biato contro specifiche politiche: cui
fanno .da «pendant» - programmi
molto -dettagliati. -

Il fatto stesso che lo -scambio ab-
bia qui per oggetto politiche-pro-
gramma (generalmente di tipo politi-
co-economico, Mma non necessaria-
mente tali), ovvero modelli d’azione
di breve periodo razionalmente
orientati e depurati di motivazioni
di ‘valore (contrariamente ai « pro-
getti »), lascia intendere lo scenario
entro cui trova espressione privile-
giata: quello di un sistema politico
fortemente stabilizzato i cui attori
vantano medesime possibilitd di ac-
cesso al «governo» e, sovente, gl
stessi referenti sociali del loro com-
portamento 9. Pili che verso imme-
diate logiche d’interesse, largamente
delegate, in tali sistemi, ad apposi-
ti wircuiti di scambio politico « neo-
corporativo » fra grandi organizzazio-
ni degli interessi collettivi 1, il voto
d’opinione esprime un otientamento
circa la capacitd dei progtammi esi-
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biti dai partiti di soddisfare deter-
minate ‘esigenze d’integrazione siste-
mica. Sotto questo -profilo il voto
d’opinione -interpreta paradigmatica-
mente il mercato politico non tanto
perché . sottende, in forme politiche,
effettive’ transazioni economico-mer-
cantili di beni, quanto perché pre-
suppone, da entrambi i lati della re-
lazione dello scambio, l'identico
esprimersi di comportamenti legati a
forme di razionalitd di tipo formale-
strumentale, Ora se il campo di va-
dutazione riguarda esplicitamente
I'integrazione sistemica della societa,
significa che il processo di scambio
afferisce a logiche puramente rifles-
sive 2; la « razionalitd rispetto allo
scopo » che informa il voto d’opinio-
ne, in altre parole, & applicata, come
criterio di guidizio, alla capacitad dei
programmi politici di esprimere le
stesse " logiche di - razionalizzazione,
d’esser ciod essi stessi amimati dal-
Iidentica « tazionalita rispetto allo
SCOpo ». :

~Il voto di scambio ha invece co-
me sottofondo logiche d’interesse di
tipo - contigente. Il consenso impli-
kcito nel voto & qui immediatamente
funzionalizzato alla possibilitd di ve-
der accolte, tramite l'intermediazio-
ne di partiti che se ne fanno esplici
tamente portatori, determinate pre-
tese o esipenze: concessione di bene-
fici/privilegi, sociali e/o politici,
sussidi, pratiche di « patronage »,
istanze localistiche, servizi partico-
lari ecc. Il processo di scambio a li-
vello politico sottende immediata-
mente una transazione nella quale il
bene-voto (di cui gli elettori sono
portatori) viene scambiato con be-
ni o servizi (sia materiali che imma-
teriali, ma pil generalmente econo-
mici). Per quanto questo tipo di com-
portamento sembri immediatamente
attagliarsi alla logica di mercato —
fatto certamente evidente — esso
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presuppone invero, come sottofon-
do, una realtd «arretrata», con
scarso livello di razionalizzazione del-
I'agire .individuale e collettivo.

La relazione immediata, tfamite
il voto, fra beneficiato e concedente
& un fenomeno molto correlato a si-
tuazioni sociali ancora dominate da
forme di potere « tradizionali» o,
commufnque, NON ancora permeate
dai modelli di razionalitd legati alle
forme dispiegate del potere formale-
burocratico. Nelle realta pilt evolu-
te, infatti, come s detto, ghi scambi
politici- che hanno come oggetto be-
ni di natura economica, sono istitu-
zionalizzati in ‘circuiti particolari la
cui ragione ‘d’esistere & proprio lega-
ta all’incanalamento dell’agire indi-
viduale entro grandi organizzazioni
collettive, con -le ‘quali i partiti ten-
gono un rapporto « mediato ». Per-
ché il voto di scambio conosca una
certa generalizzazione bisogna invece
ipotizzare —- come @& confermato
dalla realta, in specie, come esempio
specifico, ‘da certe zone del meridio-
ne — una situazione nella quale so-
no assenti o irrilevanti tali organiz-
zazioni collettive (e ‘comunque non
hanno alcuna possibilitd di accesso
al « centro » attraverso i circuiti isti-
tuzionali); ‘in cui i partiti, come si-
stemi organizzativi, non riescono ad
esprimere una’ autonomia apprezza-
bile rispetto agli vomini politici che
se ne fanno strumento, e nella quale,
infine, lo stesso apparato burocrati-
co-amministrativo dello Stato non &
in grado di esibire un adeguato li-
vello di efficienza e di autonomia
(s} che le sue stesse risorse occupa-
zionali possono, ad esempio, esser
fagocitate nello scambio).

Si tratta cioé di situazioni nelle
quali interagiscono reciprocamente
bassa integrazione sociale e bassa in-
tegrazione sistemica, talché lo stes-
so meccanismo elettorale viene ri-

succhiato entro le trame di tipo per-
sonalizzato, intessute. dai concedenti
con beneficiati in condizioni atomi-
stiche. :

Nel voto di appartenenza il pro-
cesso di scambio non & assimilabile
né alle logiche razionali-strumentali
del «voto di opinione», né alle
trame mercantili personalizzate del
«voto di scambio »; “esso & qui emi-
nentemente di tipo simbolico.

Il comportamento di voto espri-
me un rapporto organico' di identi-
ficazione con determinate culture o
ideologie politiche. 1l voto registra
con immediatezza un legame di ap-
partenenza i cui contenuti travalica-
no ampiamente il semplice fenomeno
elettorale, che ¢ dato aprioristica-
mente ed & razionalmente motivato
rispetto al* valore. Il partito & visto
non quale portatore tecnico delle po-
litiche di razionalizzazione, ma come
un vero e proprio ordine (Bund) la
cui azione & in grado di ricompren-
dere, e «tenere», tanto elementi
della prassi immediata (dunque la
tutela di interessi matertiali priorita-
ri) quanto mete finali di tipo uni-
wersalistico 3, Le scadenze elettorali
petiodiche riproducono, in un certo
senso, un rituale simbolico, un « ri-
torno » alle identificazioni culturali
delle origini il cui senso & di raffor
zate le condizioni di integrazione
sociale, per parte loro fortemente
permeate di quegli elementi che so-
no propri della pragmatica del sapere
narrativo . Il voto & l'atto ripetuto
di un investimento fiduciario di ti-
po globale, le cui forme specifiche
rinviano ai complessi percorsi storici
della formazione/evoluzione delle
sub-culture a livello di massa 5.

Dovrebbe esser chiaro che la tipo-
logia ora delineata a partire dal con-
cetto di mercato politico si muove su.
livelli di notevole astrazione che &
molto difficile vedere compiutamen-
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te verificati nella realtd. Come & na-
turale attendersi nell’effettivo com-
portamento di voto i tre tipi ideali
rintracciati, e le loro sub-specifica-
zioni, danno vita a « composti » di
caso in caso particolari. E’ assai
improbabile trovare partiti cui cor-
risponda un solo tipo di comporta-
mento dell’elettorato, anche se & pos-
sibile definire certe linee di tendenza
€ certi rapporti privilegiati con una
tipologia dominante. E’ ovviamente
compito del’analisi comparata ai di-
versi livelli — interstatuale, inter-
partitico, territoriale — cogliere que-
ste differenze specifiche.

3. Le condizioni di « domanda ».

Dalla correlazione fra tipologia
dei partiti e tipologia dei compor-
tamenti di voto (che strutturano i
due lati del processo di « scambio »)
si pud risalire ad una tipizzazione
del « mercato politico ». Per analo-
gia all’analisi « shift-share », si pud
innanzitutto distinguere nella lotta
di concorrenza, un effetto struttura
ed un effetto competizione.

L'effetto struttura & relativo alla
suddivisione del mercato in grandi
aree di riferimento nelle quali si
esprimono certi rapporti di egemo-
nia. Sulla base di complesse ragioni
storiche tendono cioé ad evidenziar-
si certi campi ben strutturati e de-
limitati del comportamento di voto
cui ineriscono, generalmente, rap-
porti precisi di leadership da parte
di una forza politica. Tale processo
pud essere interpretato, in un certo
sSenso, come una preventiva sparti-
zione del mercato in -zone privile-
giate nelle quali si esprime il quasi-
monopolio di un partito. Lo scopo
primo dei partiti di massa & infatti,
lgeneralmente, quello di organizzare
e dare certezza alle proprie retrovie.
La stabilitd della loro presenza e le
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possibilitd future di successo dipen-
dono largamente dall’estensione e
dall'intensitd del loro insediamento
ipresso determinati gruppi sociali ed
aree territoriali (nonché eventuali
livelli istituzionali). Sono queste re-
trovie che garantiscono [’articolarsi
stesso del gioco tattico-politico con
le sue fasi di arretramento e di avan-
zata. In generale, tuttavia, il gioco

_politico-concorrenziale fra  partiti

« guida » con solide retrovie di ri-
ferimento, tende a svolgersi entro
misute ben delimitate. L’elemento
spartizione tende ad essere sempre
prevalente sull’elemento competizio-
ne, nonostante quest’ultimo appaia
— ed in effetti sia — la causa pri-
ma dello stesso strutturarsi dei cam-
pi politici. Le dichiarazioni di avver-
sione, vere ¢ proprie « simuiazioni »
i guerre dichiarate, pii che allo
scompaginamento delle retrovie « ne-
miche », appaiono funzionali alla
stabilizzazione delle proprie. Se tali
fortificazioni sono solide e radicate
entrambi i contendenti temono che
attacchi avventurosi alle posizioni
avverse possano ritorcersi in un in-
debolimento del proprio campo. E’
proprio questo timore, donde discen-
de un generale atteggiamento di cau-
tela ed anche di reciproca reveren-
za, che contribuisce a dare stabilita
al sistema politico, impedendo che
la competizione debordi dalle «re-
gole del gioco» democratico dege-
nerando in traumatici « jeux de mas-
sacre ». Lo stesso « logoramento ai
fianchi » in cui spesso si risolvono
le competizioni, non & tanto funzio-
nale a progettate strategie di « sgre-
tolamento » progressivo del princi-
pale contendente — tutti sono con-
sapevoli che i cosiddetti « nemici
storici » sono quelli destinati a du-
rare di pit! — quanto all’acquisi-
zione di posizioni relative di supe-
rioritd !¢ assegnate piu all’incremento

relativo della :propria forza che al
decremento assoluto della forza del-
'altro. Il gioco delle « posizioni re-
lative di superioritd » sottende in-
fatti un conflitto i cui esiti di volta
in volta dati non sono mai «a som-
ma zero », ma cotrispondono a mu-
tevoli e contingenti posizioni inter-
medie di « stallo », « punti di sella »
ecc.-La coscienza comunemente con-
divisa dai contendenti circa I'inelimi-
nabilitd delle basi dell’avversario puo
addirittura sospingere verso «com-
promessi » pill o meno latenti con
possibili sviluppi di tipo governati-
voU ILa dichiarazione ufficiale ed
esplicita di un "accordo basato sulla
preventiva spartizione del « merca-
to » contiene tuttavia situazioni pa-
radossali che rendono assai instabili
e temporanee tali soluzioni, a meno
che esse non siano rafforzate da si-
tuazioni di emergenza causate dal-
linsorgere di « nemici esterni », dal
pericolo di catastrofi destinate a
coinvolgere indistintamente i con-
tendenti, o, comunque dall’apparire
di eventi eccezionali, tali da porre
credibilmente un problema di « sal-
verza nazionale ». Altrimenti se I'ac-
cordo tacito, obbiettivo ed implici-
to, di convivenza assume forme di-
chiarate ed esplicire, ingenerano ro-
vinose crisi- d’identita che possono
sgretolare le stesse basi di riferi-
mento delle organizzazioni politiche
a confronto.

Leffetto struttura, per conclude-
re, segnala le dominanti morfosta-
tiche 8 del sistema politico: le lotte
concorrenziali fra i soggetti rispon-
dono, in fine, ad imperativi funzio-
mali del sistema che hanno come
sfondo i vettori d'integrazione so-
ciale delle masse i quali vengono
strutturati e stabilizzati attorno a
duraturi equilibri omeostatici. Vale
precisare che dquesto. lato dell’ana-
lisi non implica necessariamente

I'assunzione di visioni generali della
realtd di tipo funzionale-strutturale,
giacché nel concreto sviluppo dei
sistemi nulla garantisce che Iesito
della dinamica sociale si risolva in-
derogabilmente in « autoconservazio-
ne » del sistema stesso. Se si con-
siderano, ad esempio, 1 complessi
rapporti fra struttura di classe-sub-
cultura-comportamerito - politico - non
¢ affatto detto che mutamenti della
composizione di classe inducano (o
siano accompagnati da) parallele ri-
ltrasformazioni della sub-cultura e
si risolvano quindi in stabilitd del
comportamento di -voto.. Nelle fasi
pit delicate del passaggio possono
infatti ingenerarsi « vuoti implosi-
vi », oppure feed-back positivi, « sta-
ti nascenti » di nuove identitd col-
lettive, processi morfogenetici pro-
duttivi di nuove configurazioni del-
lo stesso sistema sociale-politico 12,
Sotto questo profilo certi elementi
di fluttuazione possono alternativa-
mente essere. tanto la « deviazione
standard » inerente la stabilitd del
sistema, quanto,. in circostanze de-
terminate, il « sintomo » di un pro-
cesso morfogenetico.

Queste considerazioni ci introdu-
cono tuttavia all’analisi dell’effetto
icompetizione.

Se l'effetto struttura & relativo al
processo di spartizione e di prestrut-
turazione in « campi» monopolisti-
camente gestiti del mercato, talché,
analogicamente, lintera configura-
zione assume i caratteri del « mer-
cato oligopolistico », 1'effetta compe-
tizione & invece direttamente rife-
rito agli elementi dinamico-concor-
renziali del sistema. Si possono di-
stinguere due tipi di concorrenza:
l'una che si esprime fra i diversi
campi strutturali, l'altra che si espri-
me internamente ai singoli campi.
Occorre tuttavia rammentare che, a
rigore, non esiste una concorrenza
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fra campi, ma solo, ovviamente, fra
forze politiche. La concorrenza fra
campi ¢ null’altro che la risultante
oggettiva, ex-post, della concorrenza
fra le forze politiche. In questo sen-
50 essa pud essere mediatamente ri-
condotta entro il secondo dei tipi pro-
spettati.

Il tratto specifico della concor-
renza interpattitica — sotto questo
profilo ad essa solamente peculia-
re — & costituito dal fatto che i par-
titi usano le contrapposizioni di
campo allo scopo di concorrere alla
spartizione del voto entro il loro
campo d’appartenenza. Si pud in
un certo senso affermare che la con-
correnza fra i campi costituisce il
simulacro immaginario, la rappre-
sentazione Sscenica fantastica di cui
i partiti si avvalgono per la concor-
renza immediata con i partiti politi-
camente contigui.

In tal senso partiti politicamente
e socialmente affini sono in concor-
renza assai pit diretta di quanto
non lo siano partiti én netta oppo-
sizione, anche se il principio idea-
le-finale della lotta @ su questa op-
posizione che si fonda. Del resto
la lotta politica ordinaria ci offre
mille esempi sul fatto che le «liti
in famiglia» sono sempre piu in-
tense ed accanite di quelle fra le
grandi opzioni politiche.

Cid non toglie, naturalmente, che
in particolari circostanze, tali lotte
« intestine » possano essere delibe-
ratamente sospese, qualora il prean-
nuncio di un forte spostamento de-
gli equilibri di campo induca di-
versi partiti a « cartellizzarsi » attra-
verso l’istituzione di patti comuni,
alleanze, fronti, liste unificate ecc.
(anche se tali accordi, nel lungo pe-
riodo, finiscono sempre per privile-
giare i partners pil dotati che si av-
valgono della stretta vicinanza per
« succhiare » impercettibilmente e-
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nergie al proprio vicino; ed & per
tali ragioni che i partiti minori so-
no assai reticenti, date le espetien-
ze, a intraprendere questi « fidanza-
menti »). In generale, in ogni caso,
lintensitd e 1’estensione dell’inter-
scambio elettorale all’interno delle
singole aree dipendono proprio dal-
le previsioni dell’elettorato circa lo-
ro possibili estensioni o restringi-
menti. In quest’ultimo caso si crea
spontancamente un afflusso di voti
sul partito maggiore dell’area, E’
difficile tuttavia delineare in propo-
sito una casistica asttatta, perché le
situazioni storiche assumono di vol-
ta in volta tratti assolutamente ine-
diti che possono evolvere in svaria-
te direzioni. Si devono in ogni caso
segnalare, in conclusione, due aspet-
ti: a) il modello delineato & costrui-
to sul presupposto che le trasmigra-
zioni di voto si realizzino per par-
titi « contigui », ma soprattutto in
jrelazione all’analisi del comporta-
mento dei partiti, anziché degli elet-
tori, esso « tiene» anche a fronte
di comportamenti « anomali» (ra-
zionalmente inattendibili) dell’elet-
torato che, come hanno dimostrato
alcune analisi empiriche, possono
anche essere rilevanti; 5) il fatto
che sotto il profilo strettamente con-
correnziale, immediato, la lotta fra
i «campi» figuri come una sorta
di «simulazione », non implica af-
fatto che, in ultima analisi, essa sia
poco piu di una finzione. Cid che
alla fime residua, a valle dell’effesto
competizione, & proprio una ristrut-
turazione permanente degli equilibri
di campo, i cul spostamenti vanno
a costituire 'effetto struttura delle
competizioni successive. Al di 12 dei
modi di rappresentazione cid che
nell’analisi politica conta sono, in
estrema sintesi, proprio queste con-
figurazioni di campo.

4. Crisi e trasformazione dei circuiti
di commutazione.

- Contrariamente a molte idee cor-
renti, sovente sostenute da visioni
politologiche affrettate e spesso pri-
ve di fondamento, gli anni settanta
non differiscono dai precedenti in
virth di un accresciuto tasso di mo-
bilita elettorale. Come & stato dimo-
strato da recenti indagini sul com-
jportamento elettorale la mobilitd in-
dividuale del comportamento di vo-
to (anche fra «destra» e «sini-
stra ») non & mai stata in Italia mol-
to distante da quegli standards eu-
ropei da molti ritenuti ottimali, in-
teressando mediamente circa un
quarto dell’elettorato fra una con-
sultazione e I’altra. Tutto l’equivo-
co discende dalla confusione fra sta-
bilita dell’equilibrio fra i partiti e
stabilitdh degli individui-elettori ®.
Ora, sino agli anni settanta, la mo-
bilitd elettorale, pur sempre soste-
nuta, era di tipo compensativo: don-
de una sostanziale stabilitd del qua-
dro politico inteso come insieme di
rapporti relativi invalsi fra i partiti.
Nel decennio considerato, invece,
I’accresciuta mobilita degli equilibri
partitici non origina tanto da un in-
cremento della mobilitd elettorale
quanto da un mutamento di dire-
zione dei flussi. Muta, in altre pa-
role, la configurazione del paralle-
logramma delle forze: anziché com-
pensarsi, neutralizzandosi, esse ten-
dono infine ad originare una risul-
tante che & il prodotto di effetti di
tipo cumulativo. La direzione di
questi effetti non & tuttavia uni-
voca.

Gli anni settanta, in Italia, posso-
no essere letti come la successione
di due antitetici sistemi di relazio-
ne fra i due circuitd del «mercato
politico ». La prima metd del de-
cennio pud essere considerata co-

me il compimento di un « effctto
struttura » agente sin dagli anni scs-
santa. La mobilitd delle condizioni
di offerta si rmiversa sulle divisioni
di campo (sinistta/destra) storica-
mente prevalenti inctementandone la
capacitd di incanalare, polarizzando-
le, le ritrasformazioni costitutive.
C? un processo di « polarizzazio-
me » del comportamento di voto suj
due maggiori partiti che assumono,
pet cosi dire, il monopolio della
rappresentanza dei rispettivi campi
d’appartenenza. L’effetto competi-
zione, in altre parole, si risolve in
un rafforzamento dell’effetto struttu-
ra (discriminanti politiche generali
di campo).

In tal caso gli effetti della mo-
bilitd sono di tipo cumulativo in un
senso molto ampio: innanzitutto per-
ché le modifiche piti rilevanti —
come & stato notato?! — vanno
ascritte alle mutazioni socio-demogra-
fiche del corpo elettorale (i neo-elet-
tori divengono la variabile chiave
degli spostamenti di voto); in secon-
do luogo perché queste stesse muta-
zioni s’innestano in un complessivo
e reciproco riconoscimento dei due
icircuiti di scambio: le motivazioni
d’offerta, che sostengono la direzio-
ne dei flussi cumulativi, trovano un
referente adeguato nelle condizioni di
domanda, rette da quell’effetto strut-
tura dianzi richiamato.

La consultazione elettorale del 76
pud essere considerata come i pun-
to di svolta superiore di un proces-
so di «polarizzazione» che molti
avevano indicato come irreversibile.
Non & qui #l luogo per sviluppare
una ricognizione in profondita dele
cause di passaggio al secondo tipo
di relazione nella seconda metd de-
gli anni settanta: interessa innanzi-
tutto focalizzare i diversi stati feno-
menologici. Vero 2, in ogni caso, che
il secondo ciclo esprime una forte
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caduta  d’identitd-* di - quell’effetto
struttura che aveva orlentato le scel-
te in polarizzazionl ‘di campo ‘in
«senso forte». Alla dicotomia sini-
stra/destra (e relative soluzioni in-
te,tmedie‘ ed estreme) tendono a so-
vtapporsi altre linee di « Campo »:
ltaico/ideologico, arco costituzionale/
aree politiche periferiche e margi-
nali, conflittuale/consociativo. Poco
importa se tali demarcazion] corri-
spondano ad opposizioni reali relati-
ve al rapporti sociali di produzione
ed alla costituzione materiale di po-
tere. Come si ¢ avuto modo di ac-
cennare, rispetto all’immediatezza
de_ll’effett_o ‘competizione, “le « rap-
presentazioni di campo » valgono. co-
me’ pure configurazioni simbolico-
sceniche; sono in certo senso il mar-
keting della lotta di mercato. Negli
orientamenti di partito pit disincan-
tatl. e strumentali ¢ ben netta la con-
sapevolezza ‘che nello scambio eles-
torale entrano in' campo soprattutto
politiche dell'immagine pit che im-
magini della politica.

Il proceso di riarticolazione dei
'camgl_cre_sce inoltre su una crisi/ri-
classificazione profonda, ora ecla-
tante ora_strisciante, dei canali di
commutazione che avevano sino ad
allora tenuto in comunicazione con-
dizioni. d’offerta e di domanda de]
mercato politico. - '

Se si considera il processo dal la-
to del citcuito ~d'offertd -del bene-
voto, y’k‘: innanzitutto come- I’insor-
gere di una crisi motivaziopale (iden-
tificabile nei numerosi sintomi di
«caduta di senso» dell’agire indi-
viduale ‘e collettivo) Tispetto allo
Stesso -meccanismo  di costruzione/
allocazione della sovranitd. attraverso
il « mercato politico-elettorale ». Nel-
la separazione che va esplicitandosj
fra i due circuiti del mercato il ti-
more di una impossibilita di control-
lo *sull’output del proprio compor-
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tamento diventa una delle condizio-
ni fondamentali - della’ « scelta » del

« consumatore sovrano ». L’affiorare -

di elementi neo-localistici cosl come
atfermarsi di modi immediati e con-
tingenti di aggregazione extra-parti-
tica, possono essere letti come il
tentativo soggettivo ' di riportare il
mercato politico al livello della
« circolazione semplice », ovvero di
un circuito semplificato di relazioni
in cui I'attivitd negoziale si afferma
in forme che non impegnano dure-
volmente la volontd dei contraenti,
ed' in cui la transazione politica & as-
sai prossima alla logica del « barat-
to» o dello «scambio in natura ».
La crisi dei canali di commutazione
hon sembra tuttavia implicare una
caduta d’efficacia del « metcato po-
litico », quanto un progressivo lo-
goramento di quell'effetto struttura
polarizzante che sino alla meta degli
anni settanta aveva indirizzato la
mobilitd elettorale cui va sostituen-
dosi una mobilith pix appariscente
(anche_ _Se, come detto, certametite
non piu intensa) incentrata sulla di-
mamica degli «effetti competizio-
ne ». Non a caso politologi ed osser-
vatori politici, pili o meno consape-
volmente influenzati dalle teotie neo-
liberali del mercato ma di certo sicu-
famente orientati da potenti istinti
di « revanche », plaudono al mani-
festarsi di effetti deflazionistici sulle
condizioni d’offerta (crescita, ad
esempio, dell’astensionismo) indivi-
duati come la condizione strutturale
dell'indebolimento dei fattori d’ap-
partenenza a vantaggio del cosiddet-
to «elettorato fluttuante ».
'Ayanzano, in tal senso, « esorta-
zlonl e auspici a ricostruire un ethos
‘pubbhco.congruente con lera post-
ld.emocrauca, una- nuova cultura ci-
vica fondata nel primato dell’apa-
tia » 2, S

Non v% dubbio che i due massimi

partiti della sinistra si siano diver-
samente collocati in questa tipica
scansione del decennio. L’effetto
struttura agente nella prima metl
degli annj settanta ha indubbiamen-
te beneficiato il PCI, mentre l'effet-
to competizione agente nella seconda
‘metd sembra maggiormente privile-
giare il PSI. Questa differente di-
sposizione 2 ha a che vedere con la
diversa collocazione delle due forze
entro il mercato politico. E’ bene
sottolineare I'internitd al mercato
di questa distinzione giacché certe
irritazioni in nome di una presun-
td estraneita rispetto al dispositivo
omologante del mercato appaiono in-
fondata®*. E’ vero che [lidentitd
specifica (ed irriducibile) di ognu-
no dei contraenti che entrano nel gio-
co politico si forma, nelle sue domi-
nanti di fondo, in un processo com-
plesso e multideterminato antece-
dente ed esterno al mercato politi-
co; ma & nel mercato che le identitd
« sperimentano i confini del loro po-
tere, con un procésso che muta obiet-
tivi, struttute, tattiche » ¥, Cid chia-
rito & tuttavia incontrovertibile che
diversi sono 4 modi ed i percorsi at-
traverso cui, nel caso specifico, PCI
e PSI giungono « all’appuntamen-
to». Nel caso del PCL attraverso
una rete complessa- di relazioni in
fcui la transazione politica pin rile-
vante si instaura fra comportamen-
to sociale ed organizzazione di par-
tito in modo diretto, prima ancora
della mediazione - elettorale. Di qui
un insieme di corollari relativi ai
modelli d’azione quali la necessitata
congruitd fra comportamenti imme-
diati ed orizzonte' strategico (proget-
to), basi originarie dellidentitd e

sue ritrasformazioni: fattori conver:
genti nell’'orientare il rapporto con
il mercato enfatizzando quelle solu-
zioni di « struttura» in cui si tisol
vono le funzioni di « integrazione
sociale ». Nel caso del PSI attra-
wverso una pit immediata correlazio-
ne con le logiche e le opportunitd
contingenti del mercato in una chia-
ve di compotrtamento 2grevrdent:e-
mente tattico-competitiva %,
" E tuttavia -proprio il riconoscl-
mento del comune’ terreno di « spe-
rimentazione » (il mercato) di iden-
titA che pure -conservano la loro
specificitd, pud aiutare a depoten-
ziare il sovraccarico ideologico nel
conflitto di questi anni il cui avvi-
tamento ha condotto ad una singo-
lare inversione fra «effett compe-
tizione » inter-area ed « effetti strut-
tura » extra-area: i primi trasforman-
dosi in opposizioni sfrutturali pro-
prio nel momento in cui gli stessi
confini dell’area (la sinistra) perde-
vano in identitd ponende il probie-
ma di-una loro riclassificazione. 11
tema pud essere cotrettamente posto
come necessitd di una tisttutturazio-
ne dei canali di commutazione -del
mercato politico — che implica una
ripresa fattiva del discorso intorno
all’organizzazione ed al partito — on-
de attivare l'onda lunga-di un nuovo
« effetto struttura » sulla- quale ope-
rare il cambio di potere. Per quanto
radicale esso possa essere non potrd
comunque non risolversi in un nuo-
vo modello di gestione del mercato
politico. A questo fine non valgono
ovviamente né leffimero aggiorna.
mento del marketing dell’immagine,
né conclamate dichiarazioni d’estra-
neitd rispetto al mercato.
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